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这届年轻人把二手玩明白了
“该省省、该花花”成为新的生活信条，二手市场从“将就”走向“讲究”

得益于电商平台的发展，二手物
品交易近年来日益活跃，市场蛋糕越
做越大。如在新能源汽车蓬勃发展的
今天，二手车市场依旧交易频繁，这
背后的关键词正是性价比。

最近，瓜子二手车交易平台基于
2025年真实成交数据，发布了线上
部分车型的保值率榜单。榜单显示，
燃油车市场中，汉兰达、雅阁等经典
车系的 3年保值率维持在 65%以上，
显示出成熟产品在二手市场中的长
期稳定价值。与之形成对比的是，部
分海外高端品牌的保值能力正在走
弱，有的 3年保值率已降至 40%
左右。
中汽信息科技（天津）有限公司
与懂车帝联合发布的《年轻用户二
手车消费洞察报告》亦显示，二手
车正在成为越来越多年轻人的
第一辆车。报告指出，年轻用户
之所以选择购买二手车，首要
动机是降低购车成本、减轻经
济压力，占比达 61%，显著高于
其他因素；另外有 47%的用户
旨在规避新车贬值风险。
这两大动机共同表明，年

轻用户购买二手车的决策整体呈现
出审慎、务实的特点。
年轻用户在购买二手车时，最看

重的价值点是车况可靠性和价格优
势，占比分别为 69%、63%。懂车帝二
手车业务负责人赵志峰认为，价格竞
争力是购车决策的基础门槛，而车况
可靠性则关系到长期的使用成本、安
全保障及资产的最终残值，是规避潜
在财务与体验风险的核心防线。在二
手车交易信息高度不对称的背景下，
不可靠的车况往往意味着高昂且不
可预见的维修费用、频繁的故障困扰
以及车辆快速贬值的风险。因此，将
车况可靠性置于价格之上，实质是对
长期持有成本与用车体验的深度考
量，反映出消费观念从追求“初始最
低价”向追求“全周期最优价值”的理
性转变。
二手车市场交易大数据透露出，

这届年轻人显然并不好“忽悠”，优
质、低价才是解锁年轻人钱包的最优
解。

二手车交易性价比凸显

不只是二手车。当前二手物品交易日
益活跃，主打一个“骑着自行车逛酒吧，该
省省、该花花”。平台能力的加持，是二手
商品交易在国内跃升的关键。《2024年度
中国二手电商市场数据报告》显示，2024
年，二手电商交易规模达 6450.2亿元，同
比增长 17.56%。二手物品交易的需求五花
八门，除了性价比，还有情感共鸣、稀缺收
藏等。
任天堂已停产的 3DS系列掌上游戏

机，在过去长达数年的市场周期里，二手价
格都维持在一个稳定的区间。然而，随着停
产的消息传来，它从复古产品变为洛阳纸
贵的收藏品，二手价格在过去一年内飙升，
一度上涨约 3.5倍。
“最近，我从网上淘了一台二手小霸

王学习机，主打就是怀旧。放在家里展示，
可以给孩子讲述我小时候玩过的游戏。”
买家麦先生坦言。磁带、MP3、邮票、电话
充值卡等从日常生活中几乎消失的物品，
在二手交易平台上往往受到青睐，尽管缺
少实用价值，但蕴含的情感因素不可替
代。
“我国二手商品交易规模处在快速增

长阶段，是一个具备成长空间的万亿级市
场。从平台观察来看，市场呈现明显的年
轻化、高品质趋势。”二手交易平台 95分
App负责人陈意明说，该平台上 46%用
户为 00后，他们对二手消费的需求并非
单纯的低价，而是追求有限预算内的品质
满足。
当下年轻人的生活习惯决定了会产

生大量二手物品，这是二手市场繁荣的
基础。一份调研显示，上海青年租房平
均换房周期为 16.25个月，也就是不到
一年半就要搬一次家，这自然会产生大
量二手家居用品。此外，网球、骑行、摄
影、音乐以及二次元等新圈层消费不断
涌现，每一次“入坑”和“退坑”的过程，都
会有大量二手物品流入市场。在二手平台
上，许多年轻人既是消费主力，也扮演了
“货源”的角色。
“过去一年，在 95分 App上花费超

10万元的用户数量同比增长超 40%。”陈
意明分析，用户青睐的商品中，除传统的
鞋服、数码等品类外，具有“稀缺性”和“情
感价值”的商品增长显著。复古 CCD相机
交易额同比增长 2到 3倍，小众设计师孤
品包、限量潮玩等品类也呈现爆发式增
长。二手消费正处于从“实用替代”转向
“品质生活”的新阶段。

二手物品交易的过程其实也是新消
费观“养成”的过程。李成曾是一名“剁手
党”，直到她体验到二手平台交易的整个
流程，才逐渐转变为“羊毛党”。
“上千块钱买的大衣，穿了没几次，家

里实在放不下，在二手平台上卖几百元都
无人问津。一开始我觉得是二手平台砍价
太狠，时间久了我逐渐明白，这或许就是
物品的真正价值，而非其标示的价格。”李
成说，她现在更青睐极简生活，长期不用
的物品都果断在二手平台断舍离。与此同
时，她在消费时也更为谨慎，“买时一时
爽，卖时得‘打骨折’才卖得出去”。

市场交易活跃，肩负情感寄托

二手交易的市场前景毋庸置疑。华泰
证券研报分析指出，当下的理性消费趋势
有望加速二手商品流通速度，不过二手交
易不同于传统消费模式，如何建立信任关
系、打破信息差是发展的关键。

懂车帝的报告显示，45%的受访者认
为，“车况描述与实际不符”是购买二手车
过程中的最大困扰，这表明二手车交易中
信息不对称问题依然突出，尤其是历史维
修记录、事故情况等关键数据缺乏透明
度。该痛点直接影响年轻用户的购车决
策。
赵志峰说，年轻用户在购买二手车时

呈现出理性、务实且高度数字化特征。其
购车决策的主要驱动力为“降低购车成

本”，交易渠道偏好选择二手车
平台。这意味着，构建以
“信任”为基石、“成本”为

催化剂、“便利”为护
城河的核心竞争力至
关重要。
瓜子二手车联合

创始人王晓宇表示，
应推动二手车尤其是

新能源二手车在检验、评估等环节的标准
制定和服务质量提升，打破信息差，为行
业发展和经济社会绿色转型保驾护航。

二手电商平台同样面临信任挑战。为
此，不少平台已经行动起来，如转转集团
旗下二手多品类循环仓店“超级转转”在
北京开业，用“仓储式大店 +全品类”的探
索为线下二手交易带来更多“逛”的体验；
闲鱼在多个城市开出“闲鱼循环商店”，在
选品和陈列模式上更注重以“兴趣圈层”
分类；95分对商品进行专业团队鉴别、多
人交叉验证，确保为正品后才可售出，并
根据不同品类商品特点制定更细化的质
检标准。

在法律界人士看来，当务之急是平台
肩负起主体责任，营造透明、可信的交易
环境。平台在准入门槛、售后服务、纠纷解
决方面均应当采取积极措施，及时清理存
在违规行为的卖家，维护平台良好生态；
建立畅通渠道，及时响应维权诉求、处理
交易纠纷，为正常交易行为提供保障；在
处理纠纷过程中，应当保持客观公正。

（据《半月谈》）

打破壁垒，让交易更顺畅

一台停产的游戏机、一件穿了两次的大衣、一辆 3年车龄的汉兰
达，都不再只是旧物，而是承载理性、个性与绿色生活态度的新载体。
当“该省省、该花花”成为新的生活信条，二手市场正悄然从“将就”走

向“讲究”。在性价比之外，年轻人在这里淘情怀、追稀缺、玩圈层，甚

至重新定义“值不值”。在这场循环消费浪潮中，年轻人用钱包投

票———不要被“忽悠”，只要真实、可靠、有故事的“好东西”。

二手交易平台的回收工程师，对回收的电子产品进行拍照


