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钻进溶洞！“探洞经济”别有洞天

“在里面每一步都是未知的，我愿意为
这种惊险感买单。”西安游客常婷在网上刷
到燕子洞的探险视频后专程赴黔，首次贵
州之行的三天行程，有两天都留给了溶洞。
贵州溶洞的文旅业态早已跳出“走步道、

看灯光、拍钟乳石”的单一模式，演化出分层
多元的体验业态，接住不同需求的游客。
“硬核”探险是最早突破的品类。常婷

去的燕子洞，就是典型样本。这里依托天然
洞道打造溜索、钢丝桥、飞拉达等立体体验
项目，兼顾探险感与安全性。在贵州，类似
规格和更高阶的洞穴探险项目，已在黔南、
安顺、贵阳周边成熟化，价位从三四百到上
千元不等。
以地下暗河为核心的“水洞”体验，也

形成了品牌化的路径。较早开发的遵义绥
阳十二背后旅游区，依托“亚洲第一长洞”
双河洞和周边景区，打造了地下河漂流、地
心徒步、悬崖咖啡等业态。2026年“五一”
期间共接待游客超 6万人次，同比增长约

33%。
贵阳市清镇市的石龙洞，则把“水”的

体验做到极致。凭借桨板穿行翡翠色地下
暗河的独特沉浸式体验，配备适合社交媒
体传播的拍摄服务，这里的暗河探险项目
客单价高达 1280元，但 2025年接待游客
超 1.3万人次，营收突破 1000万元。

休闲类体验则接住了更广泛的大众需
求。安顺市西秀区的一处洞穴瀑布咖啡馆，
依托 5处天然溶洞顺势造景，瀑布从岩壁
倾泻而下，暖光灯带勾勒出钟乳石的轮廓，
咖啡香混着水雾弥漫。开业仅 3个多月，营
业额就突破 300万元。

贵阳修文一处在洞穴天坑内新开的咖
啡馆，近期也在社交媒体走红。它嵌在天然
天坑底部，头顶天光，脚下是错落的石阶和
绿植，四面岩壁合围出一方幽谷。不少网友
去过后评价“远离喧嚣，十分治愈”。

不止进洞喝咖啡，从洞穴音乐会到洞
穴露营，溶洞的功能边界还在持续拓宽。

不只“看石头”更要买“体验”

这些“独一份”的新玩法背后，是一群年
轻人把创业的根扎进了贵州山洞里。他们
中，有人从资深户外玩家变身项目开发者，
有人放弃“大厂”履历从一线城市归来从零
“开荒”。

宋原乔和赵飞，是贵州较早接触探洞的
爱好者，两人都有多年洞穴救援经验。
“2018年开始带队探洞时根本无人问津，谁
能想到这两年突然成了风口。”宋原乔见证
了贵州“洞穴体验”的爆火过程，“2023年咨
询量暴增，很多从来没接触过户外的普通游
客，张口就问哪里能探洞”。

敏锐捕捉到市场需求的两人，3年前就
启动了贵定燕子洞的开发。为了把小众爱好
做成可标准化运营的商业产品，他们专程前
往匈牙利、西班牙等洞穴产业成熟的国家，
学习线路设计、行业规范与安全标准。

宋原乔和赵飞把爱好做成事业，彭伟和

他的朋友们则用另一种方式抓住“探洞热”
的风口。彭伟曾在深圳生活、工作了十余年，
进过互联网大厂，也在全球知名的创意营销
公司工作过。“在外面越久，越想念家乡的山
水。”他说。
而痴迷于户外探险的老同学高晟华跑

遍贵州后，萌生了在溶洞里开店的想法。去
年他们一拍即合，选定地址就开干，终于把
咖啡馆开进了贵阳市修文县乡野的溶洞，旺
季每天卖出超 300杯咖啡，端午假期期间
日均卖出超 600杯咖啡。不止卖咖啡，他们
还在探索与周边景区形成联动。
业态的扩张，也给本地年轻人打开了新

的职业空间。23岁的雷应贵是燕子洞的带
队教练，2021年入行时完全是零基础，他一
步步成长为能独立带团的专业教练。“以前
学体育，毕业了大多是去当篮球、足球教练，
现在有了更多的就业选择。”雷应贵说。

从爱好者到创业者

行业爆发式增长，规则仍在追赶。不管
是做探洞项目还是开洞穴咖啡馆，这些创
业者都希望“有法可依”，也目睹了“有底线
的没底线的都在做”。缺少统一标准，这群
年轻人只能在各自赛道上自己摸索边界。

彭伟介绍，当初进行设计时，为了不破
坏洞体而放弃了更亮眼的方案，山体内外
的整体排污管线也全部接入村镇管网，避
免污水流入土地。他期待能有清晰的规
则，“让守规矩的人不吃亏，让乱来的人付
出代价”。

面对这股席卷山野的“溶洞经济”，贵
州没有走先发展后规范的老路，也没有一
禁了之。贵州财经大学绿色发展战略研究
院院长张再杰说：“贵州需要一把打开地球
深部的钥匙，把地下奇观转化为地表财富，

而钥匙的名字就叫岩溶洞穴资源管理。”
2024年底，贵州就着手“摸清家底”。先

是出台《贵州省加强岩溶洞穴资源管理和
生态保护工作实施方案》，要求对省内岩溶
洞穴资源进行分类建档、划定红线，合理开
发和利用，并建立监管体系。2025年，贵州
省自然资源厅牵头开展的岩溶洞穴专项调
查显示，贵州所拥有的各类岩溶洞穴洞口
数，从此前探明的约 2.56万个增至 4.28万
个。今年，《贵州省溶洞管理条例》开启立法
前期调研和论证工作。

彭伟的期待正在变成现实。他说，开业
以来好几拨部门上门调研，“不是来挑毛病
的，是蹲在洞里问我们实际难处，商量哪些
边界如何划清楚”。

（据《半月谈》）

在热潮中守住边界

钻进贵州贵定县的燕子洞，入洞百余米手机信号就彻底断了，记者“手脚并用”贴壁前行半小时
后，终于到达一处临时休息点，汗水打湿的后背紧贴冰凉的石壁，头顶上是奇形怪状的钟乳石，贴脸

的地方就嵌着远古生物化石。工作消息、社交喧嚣全被厚重的山体隔绝在外。
越来越多的年轻人专为这种“与世隔绝”的体验奔赴贵州。某短视频平台上“贵州探洞”热门视

频点赞量超 500万次，社交平台上相关话题浏览量破亿。年轻人的足迹逐渐下沉到县乡山野溶洞，

在社交媒体上晒出的图文不再是传统知名景区的标准游客照，更多是头戴探照灯在洞穴里“飞檐走

壁”、在碧绿的地下暗河划桨板、在幽深溶洞里坐着喝咖啡，配文“地心失联”“身心震撼”。

游客在贵阳市修文县的溶洞咖啡馆消费

游客在安顺市紫云县的黄鹤营洞内游玩


